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А Н О Т А Ц І Я 

 

ЧесніковаК.Д.Заходи з удосконалення рекламної діяльності підприємства. 

В кваліфікаційній роботі вивчено теоретичнізасадипровадження рекламної 

діяльності підприємства, здійснено аналіз методів дослідження ефективності 

рекламної політики підприємства туристичного бізнесу, проаналізовано 

внутрішнє та зовнішнємаркетинговесередовище готельного комплексу 

«Перлина»; виконано PEST-аналізі SWOT-аналіз; надано рекомендації щодо 

формування та удосконалення системи управління маркетинговими 

комунікаціями готельного комплексу «Перлина» на сучасному етапі.  

Впровадження запропонованих заходів дасть змогу покращити маркетингову 

діяльність туристичного підприємства, що сприятиме підвищенню 

конкурентоспроможності та розширенню його частки на ринку туристичних і 

готельних послуг. 

Ключові слова:система маркетингових комунікацій, рекламна кампанія, 

план рекламної кампанії, рекламна діяльність туристичного підприємства, 

рекламний бюджет, ефективність маркетингових комунікацій.  

 

SUMMARY 

 

Chesnikova K.D.Measures for improvement of advertising activity of enterprise. 

The master’s thesis considers the theoretical basis of advertising activity of the 

enterprise, analyzes the methods of research of the effectiveness of the advertising 

policy of the tourist enterprise, analyzes the marketing internal and external 

environment of the "Perlyna" Ltd; SWOT analysis performed. Recommendations on the 

formation and improvement of the management system of marketing communications 

of "Perlyna" Ltd at the present stage have been developed. Implementation of the 

proposed measures will allow to improve the marketing activities of the company, 

which will increase the competitiveness of "Perlyna" Ltd and will promote expansion of 

its share in the market of tourist services. 

Key words:marketing communication system, advertising campaign, advertising 

activity of the tourist enterprise, advertising campaign plan, advertising budget, 

efficiency of marketing communications. 
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