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А Н О Т А Ц І Я 

Липка В.В Управління маркетинговою діяльністю. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

організації та контролю маркетингової діяльності підприємства, здійснено 

маркетинговий аналіз та маркетинговий аудит діяльності, розроблено 

рекомендації щодо вдосконалення організації маркетингової та виробничої 

діяльності підприємства ТОВ «Сільпо». З урахуванням 

конкурентоспроможності основних конкурентів на ринку рітейлу було 

запропоновано встановлення кас самообслуговування, покращення умов 

праці персоналу та відкриття інтернет магазину для оформлення замовлень 

по товарам. 

Ключові слова: конкурентоспроможність, маркетинговий аналіз, 

маркетинговий аудит . 

 

 

SUMMARY 

Lypka V.V. Management of Marketing activities. 

In the qualification work the theoretical and methodological foundations of 

the organization and control of marketing activity of the enterprise are considered, 

the marketing analysis and marketing audit of the activity are carried out, the 

recommendations on perfection of the organization of marketing and production 

activity of the enterprise of Silpo LLC are developed. Taking into account the 

competitiveness of the main competitors in the retail market, it was proposed to 

establish self-service cash desks, improve the working conditions of staff and open 

an online store to place orders for goods. 

Keywords: competitive ability, marketing analysis, marketing audit . 
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