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 АНОТАЦІЯ 

 

Тібуа К.Т. Аналіз маркетингової стратегії підприємства та шляхи її 

вдосконалення. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

організації стратегічного маркетингу в структурі управління підприємством. 

Здійснено аналіз маркетингового середовища ТОВ «Проктер енд Гембел 

Менюфекчуринг Україна», досліджено маркетингову стратегію компанії та 

внесено пропозиції щодо її покращення. З урахуванням конкурентних умов 

запропоновано проведення акції по стимулюванню збуту з метою 

ознайомлення споживача з новою продукцією та збільшення рівня продажів. 

 

Ключові слова: стратегічний маркетинг, мікросередовище, 

макросередовище, БКГ, SWOT-аналіз, позиціонування товару, сегментування 

ринку, стратегія розвитку. 

 

SUMMARY  

Tibua K.T. Analysis of the enterprise marketing strategy and ways of its 

improvement. 

In the master's work were considered the theoretical and methodological 

foundations of the strategic marketing organization in the enterprise management 

structure, (also) the analysis of the marketing environment of “Procter&Gamble 

Manufacturing Ukraine” was carried out, the company’s marketing strategy was 

researched and suggestions for it improvement were made. The competitive 

conditions were taken into account, a sales promotion campaign was proposed to held 

in order to familiarize the consumer with new product and increase sales.  

 

Keywords: strategic marketing, micro environment, BCG, SWOT-analysis, 

product positioning, market segmentation, development strategy. 
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