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АНОТАЦІЯ 

 

Клюшник О.О. Розробка маркетингової digital-стратегії компанії на ринку 

освітніх послуг. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні аспекти розробки 

маркетингової digital-стратегії компанії на ринку освітніх послуг, здійснено 

маркетинговий аналіз діяльності компанії, розроблено рекомендації щодо 

вдосконалення її бізнес-процесів. 

Ключові слова: розробка маркетингової digital-стратегії, особливості 

маркетингового стратегічного планування, доцільність та  вигоди стратегічного 

маркетингового планування, система впровадження digital-стратегії, ефективність 

впровадження digital-стратегії. 

 

 

SUMMARY 

 

Klyushnik O.O. Development of marketing digital-strategy of the company in the 

market of educational services. 

The qualification work deals with the theoretical aspects of the development of 

the company's digital marketing strategy in the educational services market, the 

marketing analysis of the company's activity, the recommendations for improving its 

business processes. 

Keywords: digital marketing strategy development, features of marketing 

strategic planning, expediency and benefits of strategic marketing planning, digital 

strategy implementation system, effectiveness of digital strategy implementation. 
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