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А Н О Т А Ц І Я 

 

Шекера О.В. Вдосконалення стратегії позиціонування підприємства на 

конкурентному ринку 

 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні основи стратегії 

позиціонування ТОВ «МВ Профіль» на конкурентному ринку як складової 

загальної стратегії забезпечення конкурентоспроможності підприємства, 

здійснений аналіз конкурентної позиції досліджуваного підприємства на ринку 

та проведена оцінка рівня його конкурентоспроможності. 

Для вдосконалення стратегії позиціонування ТОВ «МВ Профіль» на 

конкурентному ринку доцільним є перехід від раціонального і функціонального 

рівнів позиціонування до позиціонування іміджевого, що припускає надання 

певного рівня якості продукції та сервісу. Це в свою чергу передбачає 

активізацію рекламної кампанії, участі у виставкових заходах, навчання 

персоналу, підвищення гнучкості політики управління дебіторською та 

кредиторською заборгованістю. 

Ключові слова:стратегія,позиціонування, конкурентоспроможність, 

конкурентна позиція,вдосконалення стратегії позиціонування  
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