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А Н О Т А Ц І Я 

 

Шевченко В. М. Обґрунтування вибору маркетингової стратегії 

підприємства відповідно до результатів конкурентного аналізу. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто проблеми дослідження 

конкурентоспроможності ПАТ «Ерлан», механізми розробки і реалізації 

конкурентоорієнтованої стратегії. Розглянуто фактори формування конкурентних 

переваг підприємства. Обрано та обґрунтовано стратегію диверсифікації, 

розроблено стратегію забезпечення конкурентоспроможності підприємства ПАТ 

«Ерлан». 

Ключові слова: маркетингова стратегія, конкурентоспроможність 

підприємства, стратегія диверсифікації. 

 

SUMMARY 

 

Shevchenko V. M. The rationale for choosing a marketing strategy of an 

enterprise according to the results of competitive analysis. 

In master’s thesis, the problems of research on the competitiveness of ERLAN 

OJSC, the mechanisms for the development and implementation of a competitive 

strategy are considered. The factors of formation of the enterprise competitive 

advantages are considered. A diversification strategy was selected and developed; a 

strategy for ensuring the competitiveness of the ERLAN OJSC enterprise was 

developed. 

Keywords: marketing strategy, enterprise competitiveness, diversification 

strategy. 
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