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А Н О Т А Ц І Я 

 

Пітько К. Р. Підвищення конкурентоспроможності підприємства на 

регіональному ринку. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні 

аспекти конкурентоспроможності підприємства ТОВ «Інтер'єр» на 

регіональному ринку, здійснено аналіз маркетингового середовища 

підприємства, розроблено рекомендації щодо підвищення 

конкурентноспроможності підприємства. З урахуванням специфіки діяльності 

підприємства ТОВ «Інтер’єр», розроблені економічно обґрунтовані заходи 

щодо реалізації шляхів конкурентоспроможності та оптимізація 

асортиментного ряду. 

Ключові слова: Конкурентоспроможність, маркетингові дослідження, 

ринок меблів. 

 

SUMMARY 

 

Pitko K.R. Increasing the competitiveness of the enterprise in the regional 

market. 

The qualifying bachelor’s thesis considered the theoretical and methodological 

aspects of the competitiveness of the company LTD "Interior" in the regional market, 

analysis the marketing environment of the company, developed recommendations for 

improving the competitiveness of the company. Taking into account the specifics of 

the activity of the enterprise LTD "Inter", economically justified measures for the 

implementation of ways of competitiveness and optimization of the range have been 

developed. 

Keywords: Competitiveness, marketing research, furniture market. 
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