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А Н О Т А Ц І Я 

 

Кувшинов  О. В. Маркетингова інноваційна політика підприємства та 

шляхи її активізації  

У роботі досліджено теоретичні засади маркетингової інноваційної політики 

підприємства в сучасних умовах господарювання; проаналізовано маркетингове 

середовище ПАТ «Галещина машзавод» з метою пошуку шляхів вдосконалення 

маркетингової інноваційної політики; вивчено основні тенденції ринку 

ґрунтообробної і посівної техніки, здійснено SWOT-аналіз та визначено основні 

напрямки діяльності підприємства.  

За підсумками дослідження було розроблено, обґрунтовано практичні 

рекомендацій щодо вдосконалення маркетингової інноваційної політики ПАТ 

«Галещина машзавод» за рахунок модернізації обладнання, підвищення якості 

продукції та посилення рекламної складової 

Ключові слова: маркетингові інновації, рекламна діяльність, товарна 

політика, конкурентоспроможність, інструменти маркетингу. 

 

 

 

SUMMARY 

 

Kuvshinov O. Marketing innovation policy of enterprise and ways of its 

activation 

The theoretical principles of marketing innovation policy of an enterprise in 

modern economic conditions are investigated; the marketing environment of  

PJSC “Galeshchina Mashzavod” was analyzed in order to find ways to improve 

marketing innovation policy; the basic tendencies of the soil and sowing equipment 

market were studied, the SWOT analysis was carried out and the main directions of 

activity of the enterprise were determined. 

According to the results of the research, practical recommendations for improving 

the marketing innovation policy of PJSC "Galeshchina Mashzavod" were developed, 

substantiated by modernization of equipment, improvement of product quality and 

strengthening of the advertising component. 

Key words: marketing innovations, advertising, commodity policy, 

competitiveness, marketing tools. 

 

 

 

 


