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А Н О Т А Ц І Я 
 

Каменєв О. Ю. Розробка маркетингової стратегії виведення нового 

товару на ринок. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи розробки 

маркетингової стратегії виведення нового товару на ринок підрозділу «Байєр 

CropScience» підприємства ТОВ «Байєр» в сегменті засобів захисту рослин 

аграрного ринку, здійснено аналіз маркетингового середовища підприємства, 

розроблено рекомендації щодо маркетингових заходів з просування нового товару 

підрозділу «Байєр CropScience» підприємства ТОВ «Байєр». З урахуванням 

специфіки продукції підприємства підрозділу «Байєр CropScience» підприємства 

ТОВ «Байєр» обґрунтовано стратегію виведення нового товару підприємства  в 

сегменті засобів захисту рослин аграрного ринку, розроблено маркетингові заходи 

щодо просування нового товару, що сприятиме підвищенню 

конкурентоспроможності підприємства на ринку.  

Ключові слова:  засоби захисту рослин, аграрний ринок, поліграфічні 

послуги, товар, ефективність. 

 

SUMMURY 

Kamenev O. Development of marketing strategy for launching a new 

product. 

The qualification work considers the theoretical and methodological bases for 

developing a marketing strategy for bringing the new product to the market Crop 

protection segment of Agrarian market for Bayer CropScience division, Bayer LLC, 

analyzed the marketing environment of the company, developed recommendations for 

promotion new product and marketing activities for Bayer CropScience division, Bayer 

LLC. Taking into account the specificity of the products of the Bayer CropScience 

division of the Bayer LLC, it was justified the strategy of  launching the new product 

for the company in the segment of plant protection products of the agrarian market, 

marketing researches have been developed to promote the new product, which will 

increase the company’s competitiveness on the market. 

Keywords: plant protection products, agricultural market, printing services, 

product, efficiency. 
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