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А Н О Т А Ц І Я 

 

Васильєв В.Ю. Розробка маркетингової стратегії для промислового 

підприємства 

У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

маркетингової стратегії та особливості її впровадження на промисловому 

підприємстві, здійснено маркетинговий аналіз та маркетинговий аудит діяльності, 

розроблено маркетингову стратегію для компанії «ІНТЕРФОМ».  

З урахуванням специфіки продукції компанії «ІНТЕРФОМ» та 

конкурентних переваг запропоновано удосконалити маркетингову діяльність 

шляхом впровадження диференційованої маркетингової стратегії, що сприятиме 

збереженню конкурентоспроможності та лідерської позиції компанії 

«ІНТЕРФОМ» на ринку. 

Ключові слова: маркетингова стратегія, розробка маркетингової стратегії, 

комплекс маркетингу, контроль маркетингової діяльності підприємства, 

маркетинговий аналіз підприємства, маркетинговий аудит, стратегія захисту. 

 

SUMMARY 

 

Vasyliev V.Y. Development of marketing strategy for industrial enterprise 

The qualification work considers the theoretical and methodological foundations 

of marketing strategy and features of its implementation in an industrial enterprise. 

Marketing analysis and marketing audit of activities of an enterprise were conducted, 

marketing strategy for «INTERFOAM» was developed.  

Taking into account the specificity of «INTERFOAM» products and competitive 

advantages, it is proposed to improve marketing activities by introducing a marketing 

protection strategy that will help maintain the competitiveness and the leadering 

position of «INTERFOAM» in the market.  



 
 

Keywords: marketing strategy, development of marketing strategy, complex of 

marketing, control of marketing activity of the enterprise, marketing analysis of the 
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