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 А Н О Т А Ц І Я 

 

Лобанок Б. Д. Просування електронних товарів торговельного 

підприємства в мережі Інтернет. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні основи 

організації маркетингових досліджень підприємства ТОВ «Power-In-Life» в 

Інтернет-мережі, здійснено аналіз маркетингового середовища підприємства, 

розроблено рекомендації щодо удосконалення організації маркетингових 

досліджень підприємства. З урахуванням специфіки діяльності підприємства ТОВ 

«Power-In-Life» обґрунтовано стратегію просування товарів підприємства в 

мережі Інтернет, розроблені заходи щодо підвищення економічної ефективності 

діяльності та оптимізація асортиментного ряду. 

Ключові слова: Інтернет-мережа, маркетингові дослідження, електронні 

товари, підприємство, ефективність. 

 

SUMMARY 

 

Lobanok B. D. Promotion of electronic products of an distributor in the 

internet. 

The qualification bachelor’s thesis considered theoretical and methodical basis of 

organisation of marketing research of LTD "Power-In-Life" enterprise in the Internet, 

analysis is made on marketing enterprise environment, recommendations are made for 

upgrading the organisations of marketing researches of enterprise. With a view on 

specificities of activities of the LTD "Power-In-Life" enterprise is strategically justified 

by promotion of goods of an enterprise in internet, measures were made for increasing 

economical efficiency and optimization the range of assortment. 

Keywords: Internet network, economical goods, enterprise, efficiency, 

recommendations 
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