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А Н О Т А Ц І Я 
 

Демченко Т.Е. Розробка програми просування нового товару на 
підприємстві. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто особливості маркетингової 
стратегії просування нового товару на ринок, здійснено аналіз та оцінку 
існуючої системи просування нового товару, розроблено заходи з 
вдосконалення програми просування нового товару. На підставі стратегії 
диверсифікації поточних маркетингових комунікацій підприємства ПАТ 
«КЗЕЗУ» запропоновано заходи, спрямовані на підвищення ефективності 
діяльності. 

Ключові слова: програми просування, напрямки вдосконалення, 
сегментування ринку, маркетинговий бюджет, аналіз ринку, економічна 
доцільність. 
 

SUMMARY 

Demchenko T.E. Development of a program to promote new products at the 

enterprise. 
          The qualification work considers the features of the marketing strategy of 
promoting a new product on the market, analyzes and evaluates the existing system 
of promotion of a new product, developed measures to improve the program of 
promotion of a new product. Based on the strategy of diversification of current 
marketing communications of the enterprise PJSC "KZEZU" measures are 
proposed to improve the efficiency of activities. 

          Keywords: promotion programs, areas for improvement, market 

segmentation, marketing budget, market analysis, economic feasibility. 
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