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 А Н О Т А Ц І Я 

 

Ягупова К. В. Розробка заходів з удосконалення діяльності 

маркетингової служби підприємства. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретичні аспекти 

маркетингової діяльності на підприємства ТОВ «ХАРВІС ІНВЕСТ», здійснено 

аналіз маркетингового середовища підприємства, розроблено рекомендації щодо 

удосконалення діяльності маркетингової служби підприємства. З урахуванням 

специфіки маркетингової діяльності ТОВ «ХАРВІС ІНВЕСТ», розроблено заходи 

з підвищення ефективності діяльності маркетингової служби даного 

підприємства. 

Ключові слова: маркетингова діяльність, маркетингова служба, 

ефективність. 

 

SUMMARY 

 

Yagupova K.V. Development of measures to improve the marketing service 

of the enterprise. 

The qualification bachelor’s thesis considers the development of measures to 

improve the marketing service of the enterprise "HARVIS INVEST", analyzed the 

marketing environment of the enterprise, developed recommendations for the 

implementation and improvement of the marketing service of "HARVIS INVEST". 

Taking into account the specifics of the products of the company "HARVIS INVEST", 

marketing measures have been developed to promote products that will increase the 

competitiveness of the company in the international market. 

Keywords: marketing service, development and improvement, seafood, 

efficiency. 
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