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АНОТАЦІЯ 

 

Ковтун О.Л. Вдосконалення товарної політики підприємства 

Проблема збуту розв'язується вже на стадії розробки політики фірми. 

Здійснюється вибір найефективнішої системи, каналів і методів збуту стосовно 

певних ринків. Розробка збутової політики має на меті визначення оптимальних 

напрямів і засобів, необхідних для забезпечення найбільшої ефективності процесу 

реалізації товару, що припускає обгрунтований вибір організаційних форм і 

методів збутової діяльності, орієнтованих на досягнення запланованих кінцевих 

результатів. Враховуючи дані аспекти, тема дипломної роботи є актуальною. 

Мета дипломної роботи – це вивчення управління формуванням попиту і 

стимулюванням збуту на підприємстві. 

Ключові слова: товарна політика, підприємство, політика фірми, методи, 

конкурентоспроможність, ринок. 

 

SUMMARY 

 

Kovtyn O. Improvement of the commodity policy of the enterprise 

The problem of sales is solved at the stage of policy development of the 

company. Selection of the most effective system, channels and marketing methods for 

specific markets. Marketing policy development aims to determine the optimal 

directions and means necessary to ensure the highest efficiency of the sales process of 

the product, which implies a reasonable choice of organizational forms and methods of 

marketing activities, aimed at achieving the intended end results. Given these aspects, 

the topic of the thesis is relevant. 

The purpose of the thesis is to study the management of demand generation and 

sales promotion at the enterprise. 

Keywords: commodity policy, enterprise, firm policy, methods, competitiveness, 

market. 
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