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А Н О Т А Ц І Я * 

 

Смірнова Т.А. Вдосконалення комплексу маркетингових комунікацій 

підприємства з застосуванням Інтернет. 

У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні основи комплексу  

маркетингових комунікацій. Здійснено маркетинговий аналіз та 

маркетинговий аудит діяльності, розроблено рекомендації щодо 

вдосконалення організації маркетингової діяльності підприємства «Онлайн 

академії BEST PROFI MARKETING». Зроблено аналіз поточного стану 

маркетингових комунікацій. Розглянуто характеристики діяльності 

підприємства. Зроблено аналіз наявного зараз комплексу маркетингових 

комунікацій.Розроблено стратегії вдосконалення комплексу маркетингових 

комунікацій з використанням інтернету.  

 

Ключові слова: маркетингова концепція управління підприємством, 

організація маркетингової діяльності підприємства, комплекс маркетингу, 

контроль маркетингової діяльності підприємства, маркетинговий аналіз 

підприємства, маркетинговий аудит.  
 

SUMMARY 
 

Smirnova T.A. In-depth development of the complex of marketing 

communications for businesses on the Internet. 

The theoretical foundations of the complex of marketing communications are 

reviewed for qualified robots. A marketing analysis and marketing audit of activity 

has been carried out, recommendations have been developed for the thorough 

organization of marketing activity of the “Online Academy BEST PROFI 

MARKETING” enterprise. An analysis of the in-line process of marketing 

communications has been completed. The characteristics of the enterprise's 

activities are examined. An analysis of the complex of marketing communications 

has been completed. A strategy has been developed in detail for the complex of 

marketing communications on the Internet. 

 

Keywords: marketing concept of business management, business marketing 

companies, marketing mix, marketing control of the enterprise, the enterprise 

market analysis, marketing audit.  
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