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АНОТАЦІЯ 

Корінь Д.А. Формування товарного портфеля на підприємстві роздрібної 

торгівлі. 

Проведено дослідження процесу формування товарного портфеля на 

прикладі ТОВ "СІЛЬПО-ФУД". Розглянуто теоретичні основи, які лежать в основі 

формування товарного асортименту у сучасному мережевому ритейлі, а також 

проведено аналіз наявного асортименту товарів в мережі ТОВ "СІЛЬПО-ФУД". 

Особлива увага приділяється визначенню напрямів оптимізації товарного 

портфеля з урахуванням потреб споживачів та особливостей ринкового 

середовища. Результати цього дослідження можуть бути корисними для розвитку 

ефективних стратегій управління товарним асортиментом в мережевому ритейлі. 

Ключові слова: товарний портфель, мережевий ритейл, оптимізація, 

споживачі, аналіз. 

 

SUMMARY 

Koryn D.A. Formation of a product portfolio at a retail enterprise. 

A study of the process of product portfolio formation was conducted using the 

example of "SILPO-FOOD" LLC. The theoretical foundations that underlie the 

formation of the product assortment in modern chain retail were considered, as well as 

the analysis of the available assortment of goods in the "SILPO-FOOD" LLC network 

was carried out. Particular attention is paid to the determination of directions for 

optimizing the product portfolio, taking into account the needs of consumers and the 

peculiarities of the market environment. The results of this study can be useful for the 

development of effective strategies for managing product assortment in chain retail. 

Keywords: product portfolio, network retail, optimization, consumers, analysis. 
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