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А Н О Т А Ц І Я 

 

Шналь Є.К  Аналіз і вдосконалення міжнародної маркетингової діяльності 

підприємства в умовах глобалізації. 

Аналіз і вдосконалення міжнародної маркетингової діяльності підприємства в 
умовах глобалізації. 

Кваліфікаційна робота присвячена дослідженню міжнародної маркетингової 

діяльності та її вдосконаленню. У роботі розглянуто внутрішні та зовнішні аспекти 

маркетингового середовища на прикладі ТОВ «Нова пошта». Проведено аналіз 

ключових тенденцій ринку поштових послуг на європейському ринку, визначено 

фактори, що впливають на діяльність компанії. Запропоновано та обґрунтовано 
заходи щодо вдосконалення міжнародної маркетингової діяльності ТОВ «Нова 

пошта» на ринку поштових послуг Великобританії, обґрунтовано обрану стратегію, 

розроблено маркетингові заходи щодо виходу на новий ринок, що сприятиме 

підвищенню його конкурентоспроможності. 

Ключові слова: міжнародна маркетингова діяльність, логістика, ринок поштових 

послуг, конкурентоспроможність. 
 

SUMMARY 

 

Shnal Y.K Analysis and improvement of the international marketing activities of the 

enterprise in the context of globalization.. 

Analysis and improvement of international marketing activities of the enterprise in the 
context of globalization. 

The Master’s tesis is devoted to the study of international marketing activities and its 

improvement. The work considers internal and external aspects of the marketing 

environment using the example of Nova Poshta LLC. An analysis of key trends in the 

postal services market in the European market has been conducted, factors influencing 

the company's activities have been identified. Measures to improve the international 
marketing activities of Nova Poshta LLC in the postal services market in the UK have 

been proposed and justified, the chosen strategy has been justified, and marketing 

measures have been developed to enter a new market, which will contribute to increasing 

its competitiveness.  

Keywords: international marketing activities, logistics, postal services market, 

competitiveness. 
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