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АНОТАЦІЯ 

 

Чебанова І.А. Конкурентоспроможність підприємства та основні напрями 

її підвищення. 

В бакалаврській кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні 

основи конкурентоспроможності підприємства, здійснено оцінку 

конкурентоспроможності ТОВ «П'ятихатський завод металургічних сумішей» в 

умовах визначеного маркетингового середовища, а також запропоновано напрями 

для її підвищення. Проведено комплексний аналіз ринку продукції ТОВ 

«П'ятихатський завод металургічних сумішей», оцінку конкурентів, сегментацію 

ринку, визначення цільових сегментів та позиціонування продукту. Враховуючи 

специфіку продукції підприємства та конкурентні умови, запропоновано 

впровадження товарної моделі організації відділу маркетингу. Рекомендовано 

проводити маркетинговий аудит діяльності власними силами двічі на рік, що 

сприятиме підвищенню конкурентоспроможності підприємства на ринку.  

Ключові слова: конкурентоспроможність підприємства, конкурентні 

переваги, методи оцінки конкурентоспроможності, маркетинговий аналіз, PEST-

аналіз, SWOT-аналіз, маркетинговий аудит, підвищення конкурентоспроможності. 

 

SUMMARY 

 

Chebanova I.A. Competitiveness of the enterprise and the main directions of its 

improvement. 

The bachelor's thesis examines the theoretical and methodological foundations of 

enterprise competitiveness, evaluates the competitiveness of LLC "Pyatikhatsky Plant of 

Metallurgical Mixtures" in the defined marketing environment, and proposes directions 

for its improvement. A comprehensive analysis of the product market for LLC 

"Pyatikhatsky Plant of Metallurgical Mixtures" was conducted, including competitor 

analysis, market segmentation, identification of target segments, and product positioning. 

Given the specifics of the company's products and competitive conditions, the 

implementation of a product model for organizing the marketing department was 

proposed. It is recommended to conduct a marketing audit twice a year by the company's 

own efforts, which will enhance the competitiveness of the company in the market. 

Keywords: enterprise competitiveness, competitive advantages, methods for 

assessing competitiveness, marketing analysis, PEST analysis, SWOT analysis, 

marketing audit, enhancing competitiveness. 
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