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АНОТАЦІЯ* 

 

Беспалова Н.В. Дослідження конкурентоспроможності кондитерських 

виробів на цільовому товарному ринку  

У роботі розглянуто теоретичні і практичні аспекти дослідження 

конкурентоспроможності кондитерських виробів на цільовому товарному ринку, 

проаналізовано стан та тенденції його розвитку, систематизовано класифікацію 

досліджуваної групи товарів та чинники, що формують асортимент і якість. 

Проведено дослідження якості та асортименту кондитерських виробів на 

торгівельному підприємстві, в результаті чого виявлено найбільш якісну та 

споживану продукцію. Дослідження конкурентних переваг кондитерських 

виробів дозволило обґрунтувати виробничу та асортименту політику 

підприємства досліджуваної сфери. 

Ключові слова: кондитерські вироби, класифікація, методи дослідження, 

конкурентоспроможність, цільовий ринок  
 

SUMMARY 

 

Bespalova N.V. The competitiveness research of confectionery products on the 

target commodity market 

The theoretical and practical aspects of the competitiveness research of 

confectionery products on the target commodity market have been considered, 

conditions and tendencies of its development have been investigated, classification of 

the investigated product group and the factors forming assortment and quality have been 

systematised. The research of quality and assortment of the confectionery products at 

the given retail outlet has been made, allowing to define the most qualitative and 

consumed products. The research of the competitive advantages of the confectionery 

products with the help of the integrated competitiveness rate has justified the trade and 

assortment policy of the enterprise of the investigated industry. 

Keywords: confectionery products, classification, research methods, 

competitiveness, target market. 
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