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АНОТАЦІЯ 

Сущенко А.А. Аналіз ринку і визначення маркетингових можливостей 

підприємства. 

 В кваліфікаційній роботі досліджено ринок нових легкових автомобілів в 

Україні та маркетингові можливості для підприємства ТОВ "Єврокар". 

Представлено аналіз зовнішнього та внутрішнього маркетингового середовища, 

розглянуто основні тенденції та виклики на ринку автомобілів. Пропонуються 

стратегії та заходи для підвищення ефективності маркетингової діяльності, зокрема 

використання цифрових технологій, розвиток бренду та покращення взаємодії з 

клієнтами. Результати дослідження можуть бути використані для розробки та 

реалізації ефективних маркетингових стратегій на автомобільному ринку України. 

Ключові слова: автомобільний ринок, маркетингові стратегії, маркетингове 

середовище, ТОВ "Єврокар", цифрові технології, брендування. 

 

SUMMARY 

Sushchenko A.A. Market analysis and determination of marketing opportunities of 

the enterprise. 

In this qualification paper, the Ukrainian automotive market and the marketing 

opportunities for "Eurocar" LLC are examined. The analysis of the external and internal 

marketing environment is presented, along with the main trends and challenges in the 

automotive market. Strategies and measures are proposed to enhance the efficiency of 

marketing activities, including the use of digital technologies, brand development, and 

improving customer interactions. The results of the research can be utilized to develop 

and implement effective marketing strategies in Ukraine's automotive market. 

Keywords: automotive market, marketing strategies, marketing environment, 

"Eurocar" LLC, digital technologies, branding. 
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