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АНОТАЦІЯ

Кириленко Є.В. Створення нового окремого напряму діяльності підприємства
«Виготовлення інтер’єрних алюмінієвих дверей у стилі Loft». Кваліфікаційна робота
магістра за спеціальністю 073 «Менеджмент». Університет імені Альфреда Нобеля,
Дніпро, 2026.

У роботі обґрунтовано доцільність створення на базі ТОВ «Красень і К»
нового окремого виробничо-комерційного напряму з виготовлення інтер’єрних
алюмінієвих дверей у стилі Loft. Досліджено теоретичні засади запуску нового
напряму, внутрішні ресурси підприємства, конкурентне середовище, продуктову
концепцію, виробничий процес, організаційну структуру, систему закупівель і
обліку матеріалів, канали збуту та фінансову модель. Окремо враховано наявність
зареєстрованої торговельної марки «FINE LOFT» Metal & Glass та перспективу
подальшого виходу на ринки Європи і Північної Америки.

Ключові слова: новий напрям діяльності, виробничий менеджмент, алюмінієві
двері, Loft, собівартість, ціноутворення, бізнес-проєкт.

SUMMARY

Kyrylenko Y.V. Creation of a new separate business direction of the enterprise
“Manufacturing of interior aluminum doors in Loft style”. Master’s qualification paper in
specialty 073 “Management”. Alfred Nobel University, Dnipro, 2026.

The paper substantiates the feasibility of creating a new production and commercial
direction at Krasen i K LLC for manufacturing interior aluminum doors in Loft style. It
includes market analysis, product and production model, organizational structure,
procurement and accounting logic, pricing, marketing budget, risks and financial
feasibility. The revised version also considers the registered «FINE LOFT» Metal & Glass
trademark and the potential expansion to European and North American markets.

Keywords: new business direction, production management, aluminum doors, Loft,
cost calculation, pricing, business project.
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