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АНОТАЦІЯ 

Мілютін О.О. Розробка маркетингової стратегії підприємства 

відповідно до результатів конкурентного аналізу. 

В цій роботі вирішується задача розробки та впровадження маркетингової 

стратегії відповідно до результатів конкурентного аналізу ТОВ «Інтернет 

Маркетинг Технології» для посилення конкурентних переваг та збільшення 

прибутку компанії. Для цього розглянули теоретико-методичні основи 

формування маркетингової стратегії відповідно до результатів конкурентного 

аналізу. Виконали аналіз конкурентів ринку короткострокового навчання України, 

внутрішнього та зовнішнього середовища. На основі отриманих даних, розробили 

маркетингову стратегію та заходи для її впровадження. Створили рекомендації 

щодо впровадження стратегії та орієнтовні показники росту ефективності. 

Ключові слова: маркетинг, маркетингова стратегія, конкуренція, аналіз, 

курси, послуги навчання. 

SUMMARY 

Miliutin O. Development of the marketing strategy of the enterprise in 

accordance with the results of the competitive analysis. 

This work solves the task of developing and implementing a marketing strategy 

in accordance with the results of a competitive analysis of "Internet Marketing 

Technologies" LLC to strengthen competitive advantages and increase the company's 

profits. To do this, we considered the theoretical and methodological foundations of the 

formation of a marketing strategy in accordance with the results of a competitive 

analysis. Analyzed competitors of the short-term training market of Ukraine, internal 

and external environment. Based on the received data, a marketing strategy and 

measures for its implementation were developed. We created recommendations for the 

implementation of the strategy and indicative performance indicators. 

Keywords: marketing, marketing strategy, competition, analysis, courses, training 

services. 
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