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А Н О Т А Ц І Я 

 

Остапенко О.А. Вдосконалення комплексу маркетингових комунікацій підприємства АТ 

«Нова Лінія» із застосуванням інтернет (соціальні мережі). 

В кваліфікаційній роботі вдосконалення комплекс маркетингових 

комунікацій підприємства АТ «Нова Лінія»в Інтернет-мережі, здійснено 

аналіз маркетингового середовища підприємства, розроблено рекомендації 

щодо маркетингових заходів з просування ПрАТ «Нова Лінія» в Інтернет, а 

саме у соціальних мережах. Визначено економічну ефективність SMM 

реклами. 

 Ключові слова: маркетингові комунікації, маркетингові стратегії, 

маркетинговий аналіз підприємства, SMM (Social media marketing), соціальні 

мережі. 

ANNOTATION 

Ostapenko OA Improvement of the marketing communications complex of 

the enterprise Novaya Liniya JSC using the Internet (social networks). 

In the qualification work of improving the marketing communications 

complex of the enterprise JSC "Nova Liniya" on the Internet network, the analysis 

of the marketing environment of the enterprise, the recommendations on marketing 

measures for the promotion of JSC "Nova Liniya" on the Internet, namely in social 

networks. SMM advertising cost effectiveness is determined. 

Keywords: marketing communications, marketing strategies, enterprise 

marketing analysis, SMM (Social media marketing), social networks. 
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