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А Н О Т А Ц І Я * 

 

Мацуй Д.О. Товарна політика підприємства та шляхи її вдосконалення. 

Ця кваліфікаційна робота присвячена дослідженню товарної політики ТОВ 

«ДМК Дніпромлин» та розробці ефективних заходів щодо її вдосконалення в 

умовах сучасного ринку. У роботі здійснено комплексний аналіз існуючої товарної 

політики підприємства, проведено SWOT-аналіз та вивчено динаміку фінансових 

показників за останні роки. На основі отриманих результатів обґрунтовано 

доцільність впровадження нового продукту — борошняної суміші для швидкого 

хліба. У роботі розроблено концепцію товару, описано його позиціонування, 

упаковку, план впровадження, витрати та виконавців. Проведено оцінку 

економічної доцільності проєкту, яка довела його ефективність та відповідність 

стратегічним цілям підприємства. Запропоновані заходи спрямовані на оновлення 

асортименту, підвищення прибутковості та конкурентоспроможності ТОВ «ДМК 

Дніпромлин». 

Ключові слова: товарна політика, борошняна суміш, ТОВ «ДМК 

Дніпромлин», SWOT-аналіз, фінансові показники, асортимент, позиціонування, 

упаковка, економічна доцільність, конкурентоспроможність. 

 

 

 

SUMMARY 

 

Matsuy D.O. The enterprise's product policy and ways to improve it. 

This qualification work contributes to the study of the product policy of LLC 

"DMK Dnipromlyn" and develops effective measures to improve it in the conditions of 

the modern market. The work carried out a comprehensive analysis of the existing product 

policy of the enterprise, conducted a SWOT analysis and studied the dynamics of 

financial indicators in recent years. Based on the results obtained, the feasibility of 

introducing a new product - flour mix for quick bread was substantiated. The work 

developed a product concept, described its positioning, packaging, implementation plan, 

costs and performers. An assessment of the economic feasibility of the project was carried 

out, which proved its effectiveness and compliance with the strategic goals of the 

enterprise. The proposed measures are aimed at updating the range, increasing the 

profitability and competitiveness of LLC "DMK Dnipromlyn". 

Keywords: product policy, flour mixture, LLC "DMK Dnipromlyn", SWOT 

analysis, financial indicators, assortment, positioning, packaging, economic feasibility, 

competitiveness. 
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