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АНОТАЦІЯ 

 

Лях А.В. Розробка рекламної кампанії в мережі Інтернет. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні основи 

організації та контролю маркетингової діяльності підприємства, здійснено аналіз 

маркетингової діяльності, надано рекомендації щодо розробки рекламної компанії 

в мережі Інтернет для страхової компанії «Княжа». З урахуванням специфіки 

продукту страхової компанії «Княжа» та умов ринку страхових послуг 

запропоновано використання засобів рекламної кампанії, а саме соціальні мережі, 

пошукову та банерну рекламу, E-mail маркетинг, що сприятиме підвищенню 

стабільності становища страхової компанії «Княжа» на ринку.  

Ключові слова: страхова компанія, рекламна кампанія, пошукова реклама, 

банерна реклама, E-mail маркетинг, Інтернет-маркетинг.  

 

SUMMARY 
 

Liakh А.V. Development of an Internet advertising campaign 

In bachelor’s thesis the theoretical and methodological examines the theoretical 

and methodological foundations of organizing and controlling the marketing activities of 

an enterprise. Marketing analysis of the activity were carried out. Recommendations were 

developed for the development of an Internet advertising campaign for the insurance 

company "Knyazha". Considering the specifics of the products of the insurance company 

"Knyazha" and the conditions of the insurance market, it is proposed to use the means of 

the advertising campaign, namely social networks, search and banner advertising, email 

advertising which will contribute to increasing the stability of the position of the 

insurance company "Knyazha" in the market.  

Keywords: insurance company, advertising campaign, search advertising, banner 

advertising, email advertising, Internet marketing. 
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