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АНОТАЦІЯ 

 

Скопець Є.С. Вплив міжнародної співпраці на формування позитивного 

іміджу підприємства (на прикладі бізнес-школи IBS) 

В кваліфікаційній роботі бакалавра Досліджено теоретичні основи 

формування корпоративного іміджу. Проведено аналіз маркетингового 

середовища IBS, виявлено слабкі сторони — низький рівень digital-присутності та 

нестачу англомовного контенту. Розроблено рекомендації щодо покращення 

іміджу через SEO-лендінги, англомовний онлайн-курс, подкасти, LinkedIn, email-

воронки та активізацію участі у програмі Erasmus+. Стратегія спрямована на 

підвищення конкурентоспроможності IBS на міжнародному рівні.  

Ключові слова: корпоративний імідж, міжнародна співпраця, digital-
маркетинг, маркетингова стратегія, SEO, LinkedIn, email-маркетинг, 
Erasmus+, бізнес-школа IBS.  
 

SUMMARY 
 

Skopets Y.S. The impact of international cooperation on the formation of a positive 

image of the enterprise (on the example of the IBS business school) 

The study explores theoretical foundations of corporate image formation in 

international marketing. It analyzes IBS’s marketing environment, identifying 

weaknesses such as low digital presence and lack of English content. Recommendations 

include SEO landing pages, an English online course, podcasts, LinkedIn development, 

email funnels, and increased participation in the Erasmus+ program. The strategy aims to 

enhance IBS’s competitiveness at the international level.  

Keywords: corporate image, international cooperation, digital marketing, 

marketing strategy, SEO, LinkedIn, email marketing, Erasmus+, IBS Business School 
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