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А Н О Т А Ц І Я * 

 

 Об'єкт дослідження – конкурентоспроможність продукції підприємства. 

Мета роботи – визначення теоретичних аспектів маркетингових досліджень 

конкурентоспроможності та визначення шляхів її підвищення; аналіз 

господарської діяльності ТОВ «Нова Пошта» та розробка маркетингових заходів 

для підвищення конкурентоспроможності. 

Методи дослідження – аналіз, SWOT-аналіз, маркетингові дослідження, 

економічний аналіз. 

Результати роботи – розкрито основні поняття та підходи до визначення 

конкурентоспроможності продукції, розроблено стратегії та інструменти 

підвищення конкурентоспроможності. Проведено аналіз господарської діяльності 

ТОВ «Нова Пошта», включаючи характеристику, аналіз ринку, позиціонування та 

SWOT-аналіз. Розроблено проект маркетингових заходів для підвищення 

конкурентоспроможності продукції. 

Рекомендації – використання розроблених маркетингових заходів для 

підвищення конкурентоспроможності продукції ТОВ «Нова Пошта». 

Перелік ключових слів: конкурентоспроможність, маркетингові 

дослідження, ТОВ «Нова Пошта», SWOT-аналіз, економічна ефективність. 

 

SUMMARY 

 

The object of research is the competitiveness of the enterprise's products. 

Purpose of the study - to determine the theoretical aspects of marketing research of 

competitiveness and identify ways to improve it; analysis of the economic activities of 

«Nova Poshta» LLC and development of marketing measures to improve 

competitiveness. 

Research methods - analysis, SWOT-analysis, marketing research, economic 

analysis. 
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Results - the basic concepts and approaches to determining the competitiveness of 

products are revealed, strategies and tools for increasing competitiveness are developed. 

An analysis of the economic activities of Nova Poshta LLC, including characterization, 

market analysis, positioning and SWOT analysis, was carried out. A project of marketing 

measures to increase the competitiveness of products has been developed. 

Recommendations - the use of the developed marketing measures to improve the 

competitiveness of products of LLC «Nova Poshta». 

Keywords: competitiveness, marketing research, LLC «Nova Poshta», SWOT-

analysis, economic efficiency. 
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