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А Н О Т А Ц І Я  

Соболь Т.Р. Розробка заходів щодо удосконалення маркетингової збутової 

політики підприємства». 

В кваліфікаційній роботі розглянуто сутність збуту в маркетинговій 

діяльності підприємства та виявлено особливості управління збутовою діяльністю 

підприємства. Було визначено підходи до оцінювання ефективності маркетингової 

збутової політики підприємства. Було надано економічну характеристику 

діяльності підприємства ТОВ «Нікос-Авто» та проведено аналіз товарообороту 

підприємства. Було розроблено заходи щодо оптимізації товарних позицій та збуту 

підприємства, обґрунтовано впровадження методики АВС-аналізу в практику 

управління збутом досліджуваного підприємства та розраховано очікуваний 

економічний ефект від запропонованих заходів. 

Ключові слова: торговельне підприємство, маркетинг збуту, роздрібні 

продажі, асортимент продукції, ABC-аналіз. 

 
 

 
SUMMARY 

Sobol T.R. Development of measures to improve the company's marketing sales 

policy". 

In the qualification work, the essence of sales in the marketing activity of the 

enterprise was considered and the peculiarities of the management of the enterprise's sales 

activity were revealed. Approaches to evaluating the effectiveness of the company's 

marketing and sales policy were determined. An economic description of the activity of 

Nikos-Avto LLC was provided and an analysis of the company's turnover was carried 

out. Measures were developed to optimize the company's product positions and sales, the 

implementation of the ABC analysis methodology in the sales management practice of 

the company under study was substantiated, and the expected economic effect of the 

proposed measures was calculated. 

Keywords: trade enterprise, sales marketing, retail sales, product range, ABC 

analysis. 
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