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А Н О Т А Ц І Я * 

 

Малій Д.В У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні аспекти організації 

рекламної кампанії в Інтернеті, враховуючи маркетингове середовище та конкурентні 

умови. Дослідник проводить аналіз кампанії "Будгарант Плюс Україна" та її 

особливості, а також вивчає специфіку Інтернет-маркетингу. На основі отриманих 

даних розробляється рекламна кампанія в мережі Інтернет, спрямована на просування 

продукції компанії.  

Ключові слова: рекламна кампанія, Інтернет-маркетинг, маркетингове середовище, 

конкурентні умови, БУДГАРАНТ ПЛЮС Україна. 

 

 

SUMMARY 

Malii D.V. The theoretical aspects of the organization of an advertising campaign on 

the Internet, taking into account the marketing environment and competitive conditions, are 

considered in the qualification work. The researcher conducts an analysis of the company 

"Budgarant Plus Ukraine" and its features, as well as studies the specifics of Internet 

marketing. Based on the received data, an advertising campaign is developed on the Internet 

aimed at promoting the company's products. 

Keywords: advertising campaign, Internet marketing, marketing environment, 

competitive conditions, BUDGARANT PLUS Ukraine. 
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