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А Н О Т А Ц І Я
Бегларян М.Г. Конкурентоспроможність підприємства та основні

напрямки її підвищення.
В кваліфікаційній роботі було досліджено теоретичні та методичні основи

підвищення конкурентоспроможності підприємства «ДНЕПРОНОР».Було
здійснено аналіз маркетингу та маркетинговий аудит діяльності компанії
«ДНЕПРОНОР» з метою визначення її конкурентоспроможності, і були
запропоновані рекомендації щодо підвищення її конкурентоспроможності.Для
підприємства «ДНЕПРОНОР», враховуючи специфіку його продукції та
конкурентне середовище, рекомендується відкриття відділу маркетингу. З метою
забезпечення максимальної задоволеності потреб споживачів та досягнення
максимального прибутку. Також рекомендується проводити маркетинговий аудит
діяльності підприємства кожного року, щоб підвищити його
конкурентоспроможність на ринку.

Ключові слова: конкурентоспроможність підприємства, маркетинговий
аналіз, клієнтська база, конкурентні стратегії, маркетинг, розширення асортименту,
ефективність бізнесу, якість продукції/послуг, конкурентне середовище, стратегії
маркетингу.

SUMMARY
Translated Title: Beglaryan M.G. Enterprise Competitiveness and Key Directions

for Its Enhancement.
The bachelor’s thesis examined the theoretical and methodological foundations

for enhancing the competitiveness of the "DNIPRONOR" enterprise. An analysis of
marketing and a marketing audit of the activities of the "DNIPRONOR" company were
conducted to determine its competitiveness, and recommendations were proposed for
improving its competitiveness. Considering the specific nature of its products and the
competitive environment, the establishment of a marketing department is recommended
for "DNIPRONOR" to ensure maximum customer satisfaction and achieve maximum
profitability. It is also recommended to conduct an annual marketing audit of the
company's activities to enhance its competitiveness in the market.

Keywords: enterprise competitiveness, marketing analysis, customer base,
competitive strategies, marketing, product/service expansion, business efficiency,
product/service quality, competitive environment, marketing strategies.
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