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АНОТАЦІЯ  
 

Анікіна А.В. Організація та ефективність виставково-ярморкової 
діяльності. 

В кваліфікаційній роботі виявлено цілі, види та порядок проведення 
виставки та ярмарки; визначено маркетингові засади забезпечення 
виставково-ярмаркової діяльності; обґрунтовано роль виставок та ярмарок в 
системі ринкових комунікацій. Було надано характеристику господарської 
діяльності ТОВ «Експоцентр «Метеор» і проведено аналіз існуючої системи 
організації та ефективності виставково-ярмаркової діяльності. Було 
проведено аналіз ринку, на якому діє підприємство та оцінити сегменти 
ринку і фактичне позиціонування виставково-ярмаркових послуг; виконано 
SWOT – аналіз для ТОВ «Експоцентр «Метеор». В роботі запропоновано 
заходи з вдосконалення виставково-ярмаркової діяльності ТОВ «Експоцентр 
«Метеор»; сформовано маркетинговий бюджет запропонованих заходів та 
розраховано очікуваний економічний ефект. 

Ключові слова: виставково-ярмаркова діяльність, маркетингове 
середовище, сегментація ринку, SWOT – аналіз, економічний ефект, 
маркетинговий бюджет, маркетингові комунікації. 
 

 
SUMMARY 

Anikina A.V. Organization and efficiency of exhibition and fair activities. 
The qualifying work revealed the goals, types and procedure of the 

exhibition and fair; the marketing principles of providing exhibition and fair 
activity are determined; the role of exhibitions and fairs in the system of market 
communications is substantiated. The characteristic of economic activity of LLC 
Meteor Expocenter was given and the analysis of the existing system of the 
organization and efficiency of exhibition and fair activity was carried out. An 
analysis of the market in which the company operates was conducted and to assess 
market segments and the actual positioning of exhibition and fair services; SWOT 
analysis was performed for Meteor Expocenter LLC. The paper proposes measures 
to improve the exhibition and fair activities of Expocenter Meteor LLC; the 
marketing budget of the proposed measures is formed and the expected economic 
effect is calculated. 

Key words: exhibition and fair activity, marketing environment, market 
segmentation, SWOT - analysis, economic effect, marketing budget, marketing 
communications. 
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