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АНОТАЦІЯ 

Аносова В.О. Комунікаційна політика підприємства та шляхи її 

вдосконалення. 

У кваліфікаційній роботі бакалавра було здійснено маркетинговий аналіз 

діяльності ТОВ «КОМПАНІЯ БРЕНДКОМ». Було досліджено особливості 

проведення рекламної кампанії та PR-кампанії в мережі Інтернет. Було 

запропоновано шляхи вдосконалення комунікаційної політики підприємства. 

Ключові слова: комунікаційна політика підприємства, удосконалення, 

рекламна кампанія, PR-кампанія, мережа Інтернет.  

 

Anosova V.O. Communication policy of the enterprise and ways to improve it. 

In the bachelor's qualification work, a marketing analysis of the activities of LLC 

"COMPANY BRANDCOM" was carried out. The peculiarities of the advertising 

campaign and PR-campaign on the Internet were studied. The ways of improvement of 

the communication policy of the enterprise were suggested. 

Keywords: communication policy of the enterprise, improvement, advertising 

campaign, PR-campaign, Internet. 
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