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                                                                 АНОТАЦІЯ

Скороходова Ю.І. Удосконалення системи інтегрованих 

маркетингових комунікацій підприємства.

В кваліфікаційній роботі досліджено ключові інструменти 

інтегрованих маркетингових комунікацій підприємства. 

Проаналізовано маркетингову діяльність підприємства ТОВ 

“Строймир Сервіс” та маркетингові комунікації підприємства, 

досліджено ринкове середовище.

Сформовано рекомендації, стосовно оптимізації інтегрованої марки 

комунікації в мережі інтернет.

Ключові  слова: маркетингове  середовище,  інтернет-маркетинг,

маркетингові  комунікації,  маркетингова  діяльність,  інтегровані

маркетингові комунікації ,будівельний ринок.

SUMMARY

Skorohodova  Y.I.  Improving  the  system  of  integrated  marketing

communications of the enterprise.

    In  the  qualification  work  the  key  tools  of  the  integrated  marketing

communications of the enterprise are investigated. The marketing activity of

the enterprise of LLC Stroymir Service and the marketing communications

of the enterprise are analyzed, the market environment is investigated.

Recommendations for optimizing the integrated brand of communication on

the Internet have been formed.



    Key  words:  marketing  environment,  Internet  marketing,  marketing

communications,  marketing  activities,  integrated  marketing

communications, construction market.
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