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АНОТАЦІЯ

Логвінова А.С. Розробка програми просування нової послуги на ринок.

Кваліфікаційна робота присвячена розробці програми просування нової

послуги на ринку, зокрема дизайнерських послуг, які надає рекламне агентство

"Kukurudza.". У роботі детально розглядаються стратегії та інструменти

просування на ринку, враховуючи специфіку дизайнерських послуг. Вивчено

сучасні тенденції в рекламі, проаналізовано конкурентні переваги та визначено

цільову аудиторію для успішного впровадження нової послуги.

Ключові слова: дизайнерські послуги, програма просування, дизайнерські

послуги, цільова аудиторія, конкурентні переваги, реклама та просування

SUMMARY

Logvinova A.S. Development of a Promotion Program for a New Service on the

Market.

This qualification work is dedicated to the development of a promotion program

for a new service on the market, specifically designer services provided by the

advertising agency "Kukurudza". The paper thoroughly examines strategies and tools

for market promotion, taking into account the specificity of designer services. Modern

trends in advertising are studied, competitive advantages are analyzed, and a target

audience is identified for the successful implementation of the new service.

Keywords: designer services, promotion program, target audience, competitive

advantages, advertising and promotion.
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