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АНОТАЦІЯ 

Коротких Д.М. Організація маркетингових досліджень на підприємстві ​

У даній роботі проведено аналіз теоретичних аспектів організації та проведення 

маркетингових досліджень, зокрема їх значення, цілі, методи та інструменти. 

Наступним етапом є аналіз маркетингової діяльності архітектурної агенції 

“Globeateliê LLC”, включаючи характеристику діяльності, аналіз ринку 

архітектурних послуг, позиціонування та SWOT-аналіз. У третьому розділі 

представлено проект маркетингових досліджень для архітектурної агенції 

“Globeateliê LLC”, результати дослідження та економічну ефективність 

запропонованих заходів щодо їх вдосконалення. Ключові слова: маркетингові 

дослідження, архітектурна агенція “Globeateliê LLC”, аналіз ринку, 

позиціонування, SWOT-аналіз, економічна ефективність.   

SUMMARY  

Korotkykh D.M. Organization of marketing research at the enterprise ​

This work analyzes the theoretical aspects of organizing and conducting marketing 

research, their meaning, goals, methods and tools. The next stage is an analysis of the 

marketing activities of the architecture agency “Globeateliê LLC”, including 

characteristics of the activity, analysis of the architecture services market, positioning 

and SWOT analysis. The third section presented a project of marketing research for the 

architecture agency “Globeateliê LLC”, the results of the research and the economic 

efficiency of its implementation. Key words: marketing research, the architecture 

agency “Globeateliê LLC”, market analysis, positioning, SWOT analysis, economic 

efficiency, beauty salon.  
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