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А Н О Т А Ц І Я 

 

Денисов С. В. Обґрунтування напрямків розвитку комплексу 

маркетингу підприємства 

У роботі досліджено теоретичні та методичні засади формування комплексу 

маркетингу підприємства; здійснено порівняння вітчизняних і передових 

зарубіжних технологій в області маркетингової діяльності; проаналізовано 

діяльність досліджуваного підприємства на предмет економічної стабільності з 

урахуванням впливу зовнішнього середовища; визначено особливості впливу 

макро та мікросередовища на ефективність функціонуючого комплексу 

маркетингу. 

За підсумками дослідження були запропоновані практичні рекомендації 

щодо удосконалення комплексу маркетингу підприємства на основі покращення 

інструментів маркетингу, а саме товарного портфелю та збутової політики, що 

дозволить покращити фінансовий стан підприємства та зміцнити конкурентні 

позиції в швидкозмінюючому середовищі. 

Ключові слова: комплекс маркетингу, конкуренти, маркетинг, товар, 

товарний портфель, товарна політика, цінова політика. 

 

 

SUMMARY 

 

Denisov S. Substantiation of directions of development of enterprise 

marketing complex 

The theoretical and methodological bases of formation of the enterprise 

marketing complex are investigated; the comparison of domestic and advanced foreign 

technologies in the field of marketing activity; the activity of the investigated enterprise 

on the subject of economic stability is analyzed taking into account the influence of the 

external environment; features of the influence of macro and microenvironment on the 

effectiveness of a functioning marketing complex are determined. 

Based on the results of the study, practical recommendations were made to 

improve the enterprise marketing complex based on the improvement of marketing 

tools, namely the product portfolio and marketing policy, which would improve the 

financial condition of the enterprise and strengthen its competitive position in a fast-

changing environment. 

Key words: marketing complex, competitors, marketing, commodity, commodity 

portfolio, commodity policy, price policy. 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 


