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А Н О Т А Ц І Я 

Харківський С.І. Товарна політика як засіб підвищення ефективності 

діяльності торговельного підприємства. 

 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

формування та реалізації маркетингової товарної політики торговельного 

підприємства ТОВ «Комфі Трейд», здійснено комплексний аналіз товарного 

асортименту та маркетингового середовища ТОВ «Комфі Трейд». Запропоновано 

інтеграцію інструментів ABC-XYZ аналізу для сегментації товарних одиниць за 

рівнем прибутковості та прогнозованості попиту. Рекомендовано впровадження 

омніканальної моделі взаємодії зі споживачами та методів прогнозування запасів на 

основі великих даних (Big Data), що сприятиме зміцненню ринкових позицій та 

забезпеченню стійкого розвитку підприємства. Реалізація запропонованих заходів 

дозволить збалансувати товарні ресурси та забезпечити високий рівень лояльності 

клієнтів у нестабільному конкурентному середовищі. 

Ключові слова: маркетингова товарна політика, товарний асортимент, 

торговельне підприємство, цифрова трансформація, ABC-XYZ аналіз, 

конкурентоспроможність, споживчий попит. 

 

SUMMARY 

Kharkivskyi S.I. Commodity policy as a means of increasing the efficiency of a 

trading enterprise. 

 

The master's thesis examines the theoretical and methodological foundations for the 

formation and implementation of a retailer's marketing product policy, carries out a 

comprehensive marketing analysis of the product matrix and an audit of inventory. Based 

on the study, practical recommendations for optimizing product portfolio management 

and strategic assortment planning were developed. The integration of ABC-XYZ analysis 

tools for deep segmentation of product units by profitability and demand predictability is 

proposed. The implementation of an omnichannel model of interaction with consumers 

and inventory forecasting methods based on Big Data is recommended, which will help 

to strengthen market positions and ensure the sustainable development of the business 

entity. Implementation of the proposed measures will allow balancing product resources 

and ensuring a high level of customer loyalty in the current competitive environment. 

Keywords: marketing product policy, product assortment, retailer, digital 

transformation, ABC-XYZ analysis, competitiveness, consumer demand. 
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