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А Н О Т А Ц І Я * 

Гордєєва Д.Р. Маркетингова діяльність підприємства та шляхи її 

вдосконалення. 

У даній роботі досліджуються теоретичні аспекти маркетингової діяльності 

підприємства, а також проводиться аналіз стану маркетингової діяльності та 

розробляються шляхи її вдосконалення на прикладі ТОВ "ФАБЕРГ". У першому 

розділі розглядається значення та роль маркетингу для підприємства, основні 

елементи маркетингової стратегії та використання маркетингових інструментів у 

формуванні бренду та просуванні продукції. У другому розділі наводиться 

характеристика господарської діяльності ТОВ "ФАБЕРГ", а також проводиться 

аналіз ринку, позиціонування, SWOT-аналіз та аналіз поточних маркетингових 

стратегій та заходів компанії. У третьому розділі розробляються шляхи 

вдосконалення маркетингової діяльності, зокрема розробка та впровадження нових 

маркетингових стратегій, впровадження системи моніторингу та оцінки 

результатів, а також оцінка економічної ефективності запропонованих заходів. 

Ключові слова: маркетингова діяльність, маркетингова стратегія, 

позиціонування, SWOT-аналіз, вдосконалення, конкурентоспроможність, 

моніторинг, ефективність. 

 

SUMMARY 

Gordeeva D.R.  Marketing activity of the enterprise and ways of its 

improvement. 

This paper examines the theoretical aspects of marketing activities of an enterprise, 

analyzes the state of marketing activities and develops ways to improve it on the example 

of Faberg LLC. The first section discusses the importance and role of marketing for an 

enterprise, the main elements of marketing strategy and the use of marketing tools in 

brand building and product promotion. The second section describes the economic 

activities of Faberg LLC, as well as analyzes the market, positioning, SWOT analysis and 

analysis of the company's current marketing strategies and activities. The third section 

develops ways to improve marketing activities, including the development and 

implementation of new marketing strategies, the introduction of a system for monitoring 

and evaluating results, as well as assessing the economic efficiency of the proposed 

measures. 

Keywords: marketing activity, marketing strategy, positioning, SWOT analysis, 

improvement, competitiveness, monitoring, efficiency. 
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