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АНОТАЦІЯ 
 

Долгов В.В. Розробка та проведення маркетингових заходів 
підприємства в умовах виставки. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні 
основи розробки та проведення маркетингових заходів підприємства в умовах 
виставки, здійснено маркетинговий аналіз діяльності ТОВ «Геліос Стратегія», 
розроблені та втілені маркетингові заходи для компанії в умовах підготовки до 
виставки, розроблено рекомендації щодо вдосконалення маркетингових 
заходів компанії в умовах підготовки до виставки. Запропоновано обрання 
нового стенду, формування запасів рекламної та нової сувенірної продукції, 
розширення відділу маркетингу, розширення асортименту, підвищення 
активності у соціальних мережах, розробка методики опитування. 

Ключові слова: маркетингова стратегія, B2B-маркетинг, виставкова 
діяльність, маркетинговий бюджет, маркетингові заходи, цільова аудиторія. 

 
 
 

SUMMARY 
 

Dolhov V.V. Development and implementation of marketing events for the 
enterprise in the context of an exhibition. 

The bachelor’s thesis work explores the theoretical and methodological 
foundations for the development and implementation of a company's marketing 
activities in the context of an exhibition. A marketing analysis of the activities of 
Helios Strategia LLC was conducted, marketing measures for the company were 
developed and implemented during the preparation for the exhibition, and 
recommendations for improving the company’s marketing efforts in this context 
were proposed. These include selecting a new exhibition stand, forming a stock of 
advertising and new promotional materials, expanding the marketing department, 
broadening the product range, increasing activity on social media, and developing a 
survey methodology. 

Keywords: marketing strategy, B2B marketing, exhibition activities, 
marketing budget, marketing measures, target audience. 
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