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А Н О Т А Ц І Я * 

Алімов В.О. Оптимізація маркетингової товарної політики 

підприємства 

У даній роботі досліджено теоретичні засади маркетингової товарної 

політики підприємства, зокрема стратегії формування асортименту товарів, 

ціноутворення та управління якістю продукції та послуг. На прикладі 

господарської діяльності ПП «Царичанська кондитерська фабрика» проведено 

аналіз ринку виробництва кондитерських виробів, позиціонування та 

сегментування послуг компанії, а також SWOT-аналіз. У заключному розділі 

розроблено конкретні заходи для оптимізації маркетингової товарної політики на 

підприємстві, включаючи впровадження програм та стратегій, аналіз результатів та 

оцінку економічної ефективності. 

Ключові слова: маркетингова товарна політика, стратегії, асортимент, 

ціноутворення, управління якістю, аналіз ринку, позиціонування, SWOT-аналіз, 

оптимізація. 

 

SUMMARY 

Alimov V.O. Optimization of the marketing and product policy of the 

enterprise 

This work explores the theoretical aspects of the marketing product policy of an 

enterprise, the strategy of forming a product range, pricing and management of products 

and services. In the context of the government’s activities of the PP “Tsarychanska 

Confectionery Factory”, an analysis of the market for the production of confectionery 

products, positioning and segmentation of the company’s services, as well as a SWOT 

analysis were carried out. The final section has specific approaches for optimizing the 

marketing product policy of an enterprise, including the implementation of program 

strategies, analysis of results and assessment of economic efficiency. 

Key words: marketing product policy, strategies, assortment, pricing, inventory 

management, market analysis, positioning, SWOT analysis, optimization. 
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