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А Н О Т А Ц І Я * 

 

Зінін Р.Р. Розробка маркетингової стратегії промислового підприємства. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні основи впровадження і 

використання стратегічного маркетингу в діяльності промислових підприємств, 

проведено аналіз маркетингового середовища підприємства 

«AzmolBritishPetrochemicals», обгрунтовано вибір і 

зробленообґрунтуваннястратегії росту, конкурентної й 

маркетинговоїстратегіїфірми. З урахуванням специфіки продукції підприємства 

AzmolBritishPetrochemicals та конкурентних умов запропоновано авторську 

розробкумаркетинговоїстратегії для підприємства та заходівщодоїїреалізації. В 

роботіздійснено комплексу 

оцінкуефективностізапропонованихмаркетинговихзаходів.  

Ключові слова: маркетинг, маркетингова стратегія, комплекс маркетингу, 

контроль маркетингової діяльності підприємства, мікросередовище, 

макросередовище, портфельний аналіз, промисловий маркетинг.  

 

 

 

SUMMARY * 

 

Zinin R.R. Developmentofmarketingstrategyofindustrialenterprise. 

Thequalificationworkexaminesthetheoreticalfoundationsofimplementationanduse

ofstrategicmarketingintheactivityofindustrialenterprises, 

analyzesthemarketingenvironmentofAzmolBritishPetrochemicals, 

substantiatesthechoiceandsubstantiatesthegrowthstrategy, 

competitiveandmarketingstrategyofthecompany. 

TakingintoaccountthespecificityofAzmolBritishPetrochemicalsproductsandthecompetiti

veconditions, theauthordevelops a 

marketingstrategyforthecompanyandmeasuresforitsimplementation. 

Thecomplexevaluationoftheeffectivenessoftheproposedmarketingactivitiesiscarriedout. 

Keywords:marketing, marketingstrategy, marketingcomplex, 

controlofenterprisemarketingactivity, microenvironment, macroenvironment, 

portfolioanalysis, industrialmarketing. 
 


