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АНОТАЦІЯ 

Кваліфікаційна робота магістра на тему «Товарно-інноваційна політика 
підприємства малого бізнесу в умовах цифровізації» присвячена аналізу 
теоретико-методичних основ формування товарної політики підприємств 
малого бізнесу та розробці практичних рекомендацій щодо її вдосконалення 
в умовах цифрової трансформації. 

У роботі досліджено сутність товарної політики, визначено фактори 
управління товарним асортиментом, а також проведено SWOT-аналіз 
діяльності ТОВ «Стекломікс». Особливу увагу приділено використанню 
цифрових технологій у формуванні асортиментної матриці, автоматизації 
процесів управління та впровадженню інноваційних підходів для підвищення 
конкурентоспроможності. 

Практичні рекомендації спрямовані на розширення асортименту 
продукції, вдосконалення маркетингової стратегії та посилення ролі 
цифрових інструментів у реалізації товарної політики. Впровадження 
запропонованих заходів сприятиме підвищенню ефективності діяльності 
підприємства та його адаптації до змін ринкового середовища. 

Ключові слова: товарно-інноваційна політика, малий бізнес, 
цифровізація, маркетинг, асортиментна матриця, конкурентоспроможність, 
SWOT-аналіз. 

ANNOTATION 

The master's qualification thesis titled "Product and Innovation Policy of 
Small Business Enterprises in the Context of Digitalization" focuses on analyzing 
the theoretical and methodological foundations of product policy formation for 
small businesses and developing practical recommendations for its improvement 
under digital transformation conditions. 

The study examines the essence of product policy, identifies factors for 
managing product assortment, and conducts a SWOT analysis of the activities of 
LLC "Steklomiks." Special attention is paid to the use of digital technologies in 
creating the assortment matrix, automating management processes, and 
implementing innovative approaches to enhance competitiveness. 

Practical recommendations are aimed at expanding the product range, 
improving the marketing strategy, and strengthening the role of digital tools in 
implementing the product policy. Implementing the proposed measures will 
improve the enterprise's efficiency and adaptability to changes in the market 
environment. 

Keywords: product innovation policy, small business, digitalisation, 
marketing, assortment matrix, competitiveness, SWOT analysis. 
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