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А Н О Т А Ц І Я * 

Мовчан А.О. Товарний асортимент підприємства та особливості його 

формування 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто  теоретико-методичні 

положення формування, аналізу та оптимізації товарного асортименту 

підприємства на прикладі ТОВ " Вигідна покупка ".  Розглянуто основні аспекти 

формування товарного асортименту, методи його аналізу та стратегічного 

управління. Здійснено аналізу поточного стану підприємства, включаючи 

характеристику діяльності, аналіз ринку, позиціонування, SWOT-аналіз та 

маркетингові дослідження, зокрема аналіз товарного асортименту. Представлено 

шляхи особливості  формування товарного асортименту через розробку стратегії 

розширення асортименту та оцінку економічної ефективності запропонованих 

заходів. На основі проведених досліджень та аналізу надано висновки. 

Ключові слова: товарний асортимент, аналіз, стратегія, оптимізація, 

позиціонування, ефективність, ТОВ "Аврора". 

 

SUMMARY 

Movchan A.O. The product range of the enterprise and the peculiarities of 

its formation 

In the qualification work of the bachelor, the theoretical and methodological 

provisions of the formation, analysis and optimization of the company's product 

assortment are considered as an example of  PROFITABLE PURCHASE LLC. The 

main aspects of product assortment formation, methods of its analysis and strategic 

management are considered. An analysis of the current state of the enterprise was 

carried out, including a description of the activity, market analysis, positioning, SWOT 

analysis and marketing research, in particular, an analysis of the product range. The 

ways of improving the product range through the development of a strategy for 

expanding the range and evaluating the economic efficiency of the proposed measures 

are presented. Conclusions are provided on the basis of the conducted research and 

analysis. 

Keywords: product assortment, analysis, strategy, optimization, positioning, 

efficiency, Aurora LLC. 
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