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АНОТАЦІЯ 

Гаркуша. В. А. Система стимулювання збуту продукції підприємства та 

можливі шляхи її вдосконалення. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні основи 

методів стимулювання збуту продукції підприємства, здійснено аналіз меблевого 

ринку України та аналіз існуючої системи стимулювання збуту продукції компанії 

«Artwood». З урахуванням специфіки продукції підприємства та конкурентних 

переваг запропоновано рекомендації щодо вдосконалення системи стимулювання 

збуту продукції, а саме: впровадження рекламних кампаній , просування через 

соціальні мережі та розробка особистого бренду. 

Ключові слова: система стимулювання збуту, маркетингові заходи, 

вдосконалення системи стимулювання збуту. 

 

SUMMARY 

Garkuscha V. A. The system of stimulating the sale of the enterprise's products and 

possible ways of its improvement. 

In the bachelor's qualification work, the theoretical and methodological 

foundations of the methods of stimulating the sale of the company's products were 

considered, the analysis of the furniture market of Ukraine and the analysis of the existing 

system of stimulating the sale of the products of the "Artwood" company were carried 

out. Taking into account the specifics of the company's products and competitive 

advantages, recommendations are offered for improving the product sales promotion 

system, namely: implementation of advertising campaigns, promotion through social 

networks, and development of a personal brand. 

Keywords: sales promotion system, marketing activities, improvement of the sales 

promotion system. 
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