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АНОТАЦІЯ 

Федько М.М. Розробка заходів щодо удосконалення маркетингової 

комунікаційної політики підприємства. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні 

основи маркетингової комунікаційної політики підприємства, здійснено аналіз 

маркетингового середовища, розроблено рекомендації щодо вдосконалення 

маркетингової комунікаційної політики підприємства «Mais», що діє на ринку 

насіння кукурудзи. З урахуванням специфіки продукції підприємства «Mais» 

та конкурентних умов запропоновано впровадження заходів щодо покращення 

комунікаційної політики. 

Ключові слова: комплекс маркетингових комунікацій, SWOT-аналіз, 

сегментація ринку, SMM, ринок насіння кукурудзи. 

SUMMARY 

Fedko M.M. Development of activities to improve marketing communication 

policy of the enterprise 

In bachelor’s thesis the theoretical and methodological basis of the marketing 

communication policy of the company, carried out market analysis, and developed 

recommendations for the development of activities to improve the marketing 

communication policy of the company “Mais” in the corn seeds market. Given the 

nature of the products of “Mais” and the competition environment, 

recommendations are made to improve marketing communication policy. 

Keywords: marketing communication mix, SWOT analysis, market 

segmentation, SMM, corn seeds market. 
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