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АНОТАЦІЯ 

Відлога Д.К. Маркетингова діяльність підприємства та можливі 

шляхи її вдосконалення. 

Дана робота присвячена вивченню теоретичних засад та практичних аспектів 

маркетингової діяльності підприємства. Проведено аналіз ринку цифрових медіа- 

технологій, уподобань споживачів цього ринку і відповідності до них актуальних 

пропозицій компанії Samsung Electronics. Детально проаналізоване маркетингове 

середовище українського представництва компанії, та розроблені заходи, які можна 

вжити для удосконалення маркетингової діяльності компанії Samsung Electronics на 

вітчизняному ринку. На основі проведеного аналізу рекомендовано вдосконалення 

маркетингового комплексу, що дозволить компанії збільшити свою 

конкурентоспроможність і залучити нових споживачів. 

Ключові слова: конкурентоспроможність, маркетингова діяльність, 

споживачі, унікальна торговельна пропозиція, Samsung, ринок цифрових медіа-

технологій, мікросередовище, макросередовище, матриця БКГ, маркетингове 

дослідження, бренд- лідер. 

SUMMARY 

 

Vіdloha D.K. Marketing activity of the enterprise and possіble ways of its 

improvement. 

This work is devoted to the study of the theoretical foundations and practical aspects of 

the enterprise's marketing activities. An analysis of the market of digital media technologies, the 

preferences of consumers of this market and the relevance of current offers of the Samsung 

Electronics company to them was carried out. The marketing environment of the Ukrainian 

representative office of the company has been analyzed in detail, and the measures that can be 

taken to improve the organization of the marketing activities of Samsung Electronics in the 

domestic market have been developed. Based on the analysis, it is recommended to improve the 

marketing complex, which will allow the company to increase its competitiveness and attract 

new consumers. 

Key words: marketing activity, consumers, unique selling proposition, Samsung, market 

of digital media technologies, micro environment, macro environment, BKG matrix, marketing 

research, brand leader. 
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