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АНОТАЦІЯ 

 

Омельченко О.О. Розробка стратегії підвищення 

конкурентоспроможності продукції підприємств машинобудівної галузі 

України 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи стратегії 

підвищення конкурентоспроможності продукції підприємства, здійснено аналіз 

фінансово-економічного стану підприємства, розроблено рекомендації щодо 

підвищення конкурентоспроможності продукції ПрАТ «Кременчуцький завод 

дорожніх машин». З урахуванням специфіки продукції підприємства 

«Кредмаш» та конкурентних умов надано рекомендації щодо впровадження 

стратегічних механізмів підвищення конкурентоспроможності продукції 

підприємства, розроблено заходи підтримки обраної стратегії підприємства 

ПрАТ «Кредмаш» на внутрішньому та світовому ринках. 

Ключові слова:конкурентоспроможність, стратегія підвищення 

конкурентоспроможності продукції підприємства, машинобудування, 

фінансово-економічний аналіз, маркетингові стратегії. 
 

 

SUMMARY 
 

Omelchenko O.O.Development of a strategy of increasing the competitiveness 

of products of enterprises of the machine-building industry of Ukraine 

 

In research work the theoretical and methodological basis of the strategy of 

improving the competitiveness of the enterprise's products, analyzes the financial and 

economic condition of the enterprise, develops recommendations on improving the 

competitiveness of the products of JSC "Kremenchug Road Vehicle Plant". 

Given the nature of production enterprise of the Kredmash and suggested the 

introduction of competition commodity of strategic mechanisms for improving the 

competitiveness of the enterprise's products, and measures were developed to support 

the selected strategy of the enterprise of PJSC "Kredmash" in the domestic and world 

markets. 

Keywords:competitiveness, strategy of increase of competitiveness of 

production of the enterprise, mechanical engineering, financial and economic 

analysis, marketing strategies. 
 

 

 

 
 

 


