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АНОТАЦІЯ 

 

Шилова А.П. Аналіз маркетингового середовища для обґрунтування вибору 

стратегії підприємства. 

 

У цій кваліфікаційній роботі представлений аналіз маркетингового 

середовища, який є основою для забезпечення вдалого огляду стратегії, обраної 

відділом «Вугілля» у ТОВ «Метал-Кур’єр». Надано теоретичну базу для аналізу 

середовища, а також представлені основні інструменти маркетингового аналізу. 

Робота присвячена вдосконаленню шляхів реалізації маркетингової стратегії 

відділу «Вугілля» у ТОВ «Метал-Кур’єр». Проаналізовані базові фінансові 

показники для обґрунтування ефективності впровадження стратегії та розглянуто 

прогнозовані результати реалізації обраних маркетингових заходів. Результати 

кваліфікаційної роботи можуть бути використані як для подальшого вивчення 

маркетингового середовища відділу «Вугілля», так і для покращення його 

маркетингової діяльності. 

 

Ключові слова: маркетингове середовище, відділ «Вугілля», стратегія 

маркетингу, PEST-аналіз, SWOT-аналіз, матриця БКГ, стратегія нішера 
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SUMMARY 

 

Shylova A.P. Marketing environment analysis for grounding of enterprise’s strategy 

choice. 

 

In Master’s thesis, the marketing environment analysis is presented as a base for 

granting of successful strategy overview chosen by the ‘Coal’ department in ‘Metal- 

Courier’ LLC. The theoretical foundation for environment analysis is given, as well as, a 

number of crucial tools utilized in the thesis for goal achievement. 

The thesis is devoted to ways of improvement of marketing strategy realization for 

‘Coal’ department in ‘Metal-Courier’ LLC. The fundamental financial figures were 

evaluated for grounding the marketing events realization efficiency and forecasting results 

of such marketing events are estimated. The results of the thesis could be used for further 

researches of marketing environment analysis of the considered ‘Coal’ department or for 

marketing activity improvements. 

 

Keywords: marketing environment, ‘Coal’ department, marketing strategy, PEST- 

analysis, SWOT-analysis, BCG matrix, nicher strategy 
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