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А Н О Т А Ц І Я 
 

Шрам О. Є. Вдосконалення маркетингової діяльності підприємства. 

У кваліфікаційній роботі розглянути теоретичні аспекти маркетингової 

діяльності підприємства, проведена характеристика ТМ IQOS компанії Philip 

Morris, виконано аналіз українського ринку електронних сигарет, проведено 

сегментування ринку та позиціонування торгової марки.  На основі дослідження 

виявлені слабкі сторони та запропоновані заходи для покращення маркетингової 

діяльності. Використання запропонованих заходів дозволить компанії 

удосконалити маркетингову діяльність.  

Ключові слова: маркетингова діяльність, IQOS, ринковий аналіз, 

позиціонування, рекомендації, маркетинговий бюджет. 

SUMMARY 
 
Shram O. Improvement of marketing activities of the enterprise.  

The qualification work examines the theoretical aspects of enterprise marketing 

activities, provides a characterization of the TM IQOS by Philip Morris, analyzes the 

Ukrainian market of electronic cigarettes, performs market segmentation and brand 

positioning. Based on the research, weaknesses are identified and measures are proposed 

to improve marketing activities. The implementation of the proposed measures will enable 

the brand to enhance its marketing performance. 

Keywords: marketing activities, IQOS, market analysis, positioning, 

recommendations, marketing budget. 
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