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А Н О Т А Ц І Я 

Лиюров Г.О.  Розробка рекламної кампанії в мережі Інтернет. 

У кваліфікаційній роботі розглянуті теоретичні аспекти рекламної кампанії в 

Інтернеті, проведено аналіз господарської діяльності ТОВ "SportLife", а також 

реалізована рекламна кампанія даного підприємства. Проведений огляд включав в 

себе характеристику діяльності компанії, аналіз ринку, сегментування та 

позиціонування послуг, SWOT-аналіз та оцінку існуючого стану рекламної 
діяльності. На основі цього була розроблена стратегія рекламної кампанії, 

включаючи розробку креативного контенту, вибір форматів та таргетингових 

параметрів рекламних матеріалів. Після запуску кампанії був проведений 

моніторинг та аналіз результатів з подальшим коригуванням стратегії. Крім того, 

здійснена оцінка економічної ефективності впроваджених заходів з метою 

визначення їхнього впливу на ділові показники підприємства. 
Ключові слова: рекламна кампанія, інтернет-реклама, сегментування ринку, 

позиціонування послуг, моніторинг реклами, економічна ефективність. 

 

SUMMARY 

Lyiurov H.O. Development of an advertising campaign on the Internet. 

The bachelor’s thesis the theoretical aspects of an advertising campaign on the 
Internet, analyzes the economic activities of SportLife LLC, and also implements an 

advertising campaign of this enterprise. The review included a characterization of the 

company's activities, market analysis, segmentation and positioning of services, SWOT 

analysis and assessment of the current state of advertising activities. Based on this, an 

advertising campaign strategy was developed, including the development of creative 

content, selection of formats and targeting parameters for advertising materials. After the 
launch of the campaign, the results were monitored and analyzed with further adjustments 

to the strategy. In addition, the economic efficiency of the implemented measures was 

assessed to determine their impact on the business performance of the enterprise. 

Keywords: advertising campaign, Internet advertising, market segmentation, 

positioning of services, advertising monitoring, economic efficiency. 
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